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VINO

Las burbujas hablan inglés

Freixenet cumple 25anos en California como abanderada espanola

Luis Tusell
San Francisco

elebramos el 25 ani-
versario pero enrea-
lidad son 30 anos
porque con mi mari-
do pasamos cinco recorriendo
toda la zona en busca del me-
jorsitio”. Asirecuerda Gloria
Noguer el inicio de la aven-
tura americana de Freixenet
ala que ella da nombre.
Finalmente fue en el valle
de Sonoma, a menos de una
hora de San Francisco, donde
Josep Ferrer, ahora presiden-
te de honor de Freixenet, deci-
di6 instalar subodega en 1982.
Labautiz6 como Gloria Ferrer,
el nombre de casada de su es-
posaen Estados Unidos.
“Llevo estabodega en el co-
razon”, asegura Ferrer, que re-
cuerda la carrera que tuvo que
dar perseguido por una vacala
primeravez que entro en estos
terrenos de California, a los
que ha vuelto junto a su fami-
lia para estas bodas de plata.
LosFerrery Bonet (empre-
sa es100% familiar) acaban de
estar en Sonoma celebrando
con los empleados estas bodas
de plata de un proyecto conso-
lidado, y que es s6lo una parte
delainternacionalizacién dela
compania. Ademas de su im-
plantacién en California, Frei-
xenet cuenta ya con bodegas
propias en Argentina, México,
Francia y Australia y oficinas
comerciales en medio mundo.
Elpréximo reto pasa por insta-
larse en Japén, China y Brasil.

LA INTERNACIONALIZACION
Para José Luis Bonet, presi-
dente y sobrino del presiden-
te de honor, la “internaciona-
lizacién” de la compaiifa es un
ejemplo de algo de lo que “Es-
pana esta necesitada”. Bonet
ve como claves para el éxito de
Freixenet, ademés de la ac-
cioén exterior, la “cohesion fa-
miliar, innovacion y calidad”.
En EEUU Gloria Ferrer

Gloria Ferrer.vistapanoramicade la bodega que Freixenet
levanto hace 25 afios en el valle de Sonoma (California), de 180
hectareas. Se comercializan 15 productos distintos. L. TUSELL

tre los productores de Napa
y Sonoma, en California. Los
espanoles llevaron alli el vino
ylos americanos lo han desa-
rrollado. Marcas
Mumm, Moét
o Tattinger
estan pre-
sentes con
sus filia-
les. Tam-
bién otras
espafiolas, "W
como Torres o
Codorniu, pero con me-
nos extension y sin pro-
ducir espumosos. Glo-
ria Ferrer tiene allf
una cuota de mercado
del 5%, lo que supone
un 10% de la factura-
cion anual de Freixe-

como

bodega, que ofrece catas, even-
tos y una tienda. Ahora, ade-
mas del espumoso, que repre-
senta dos terceras partes dela
produccion (120.000 cajas de
12 botellas al ano), se produce
también vi-
no tintoy
blanco
(30.000
cajas)
en las
" 180 hec-
j© tareas
plantadas,
que producen la varie-
dad de uva Pinot Noiry,
en menor medida,
Chardonnay. E190% se
vende en Estados Uni-
dos, por entre 20 y 50
dolares, y es dificil en-

do sele pregunta sieslabode-
ga de la que mas orgulloso es-
té. Es “la joya de la corona del
grupo”, ratifica Bonet.

Ferrer, que est4 a punto de
cumplir 86 anos, la visita una
vez al ano. Su esposa lamenta
que s6lo puedan estar unos di-
as porque su marido “siempre
tiene prisa”. A Ferrer no se le
pasa por la cabeza quedarse
mas dias en Sonoma. “iSi es-
tamos en plena vendimia!”, ex-
clama dando por descontada
su presencia en Sant Sadurn{
d’Anoia en breve.

En estapoblacion catalana
del Penedés es donde Freixe-
net tiene su bodega original, y
donde comenzé “unsuefio” ha-
ce casi un siglo.
ltusell@adn.es

Elapunte

Josep Ferrery Gloria Noguer.

Elmercadoseestanca
enEspana, crecefuera

©® Elmercadointernacional le
esta permitiendo a Freixenet
capear la crisis. Lamejoraen
2010 fuera de Espana (un
10%) limit6 el descenso glo-
bal al 2%, provocado por el
“estancamiento” del merca-
do nacional. Freixenet factura
mas en Alemania (su primer
mercado) que en Espaia. En
2011 las previsiones son me-
joresylabuenatemporada
turistica le permite al grupo
mejorar un 5% los resultados
(un18% en el extranjero).

ha apostado por el sparkling net, que en 2010 fue de contrar estos produc- =

wine, equiparable al cava o unos 500 millones. tos en Espana. MANANA VIERNES
champagne. La competencia Unas 75.000 perso- “Quiza si”, respon- ]

es feroz, principalmente en- nas visitan cada afio la de Josep Ferrer cuan- gexcnt:

El !In sider’ sor: Florencia, Parisy Roma SOS. Le han seguido Leche
hanocupadolastresprimeras | Pascualy Nestlé.
posiciones; San Sebastian, la

® Elaceite de oliva podra © San Sebastidny Barcelo- | octavayBarcelona,lanovena. | ® Masexportaciondevino.
incluir en sus etiquetas que naestanentrelas 10 ciudades Segun el Observatorio Espa-

es beneficioso para la salud.
La Agencia Europea de Sa-
lud Alimentaria ha dado el
visto bueno tras dos anos de
estudios cientificos.

europeas con mejor gastrono-
mia, segtin la primera edicion
delos premios Traveller Choi-
ce ‘Gastronomiay Vino' orga-
nizado por el portal Tripadvi-

©® Danonees la empresa de ali-
mentacién mas reconociday
sus productos, los mas valora-
dos, segtin la primera oleada
del estudio KAR 2011 de IP-

fiol del Mercado del Vino, en
los siete primeros meses del
ano Espana ha exportado
1.235 millones delitros, un 29%
més. El precio cae un 7%.

Elmenu

Mesay mantel

MADRID

® Acabadeabrirybuscare-
volucionar el concepto de la
gastronomia del sudeste
asiatico coningredientesy
sabores poco explorados
aun en occidente. Los clien-
tes podran conocery selec-
cionar mejor sus platos (ro-
llitos, ‘dumplings’, ‘satays’,
curries, ‘noodles’...) gracias
alosiPads que se entregan.
PRECIO APROXIMADO: 25-30€.
DIRECCION: Maria de Molina,50.
TELEFON0:91 27580 31

EN LARED: facebook.com/Lah

LaRoyale
BARCELONA

@ Elultimo ejemplode la
moda por las hamburguesas
‘gourmet’. Interiorismo cui-
dadoyterraza, ofrece en-
trantesy hamburguesas ex-
quisitas de todo tipo de
carne: ternera, cerdo, an-
gus, bisonte, avestruz... Todo
con maridaje de gintonicsy
supervisado por el chef Paco
Pérez (3 estrellas Michelin).
PRECIO APROXIMADO: 30€.
DIRECCION: Pza. Camp 5.
TELEONO0:93 254 73 93
ENLARED: www.laroyale.es

Larecetadel lector

TOMAS LOPEZ FABIO

Lomo con ‘tumbet’ mallorquin
PERSONAS 3 ¢ DURACION 30 MIN. « COMPLEJIDAD Facil ¢

Ingredientes: 1 berenjena grande, 2 pimientos rojos,
56 6 tomates maduros, /2 Kg de patatas, 600 gr de lomo o
aguja de cerdo, aceite de oliva virgen, ajos, laurely sal.

Preparaci6n= Cortar laberenjenay los pimientos a ti-
ras, las patatas en laminasy picar los

tomates. Freir las patatasy re-
servar. Freir el lomoy usar
ese aceite parafreir las be-
renjenasy los pimientos.
Cuando estén hechas hacer

el tomate frito con el ajo, el

laurely un poco de sal. Montar el

plato con una base de patatas, otra de lomoy finalmente las
verduras con la salsa de tomate por encima.

Envia tus recetas a comerbeber@adn.es

Elvino

® Hermano peque-
no de los miticos
Termanthiay Nu-
manthia. Tintade
toro, 16 meses
de crianza. Ma-
derasazonada,
frutanegra,
chocolateyté
negro. En boca,
volumen,
entramado
tanico, frutas
negrasyrojas.
TERMES 2008.
D.0.TORO 18.95€

FUENTE: VILAVINITECA

Elcapricho

® Elcomichallegadoalare-
posteria con los superhé-
roes de Marvel. La cadena
Williams Sonoma distribuye
enexclu-
siva corta-
dores para
galletas,
unkit para
‘cupcakes’
ymoldes
parahacer
pastelitos
de Spider-
man, Thor, o Hulk.

MOLDES DE MARVEL. 26,73€ en
williams-sonoma.com

Leido estasemana

En 2008 Howard Schultz, presidente de
Starbucks, reasumié el cargo de direc-
tor ejecutivo para restaurar la salud fi-
nanciera de laempresa sin perder sus
valores. Shultz cuenta su adaptacion
empresarial en tiempos convulsos.

‘EL DESAFiO STARBUCKS' (AGUILAR). 17€




